wersazione con
rizia Calvi, product
nager di ltalparty

D.: E proprio vero che il
coordinato per la tavola
deve essere mutevole come
la moda per attirare il
consumatore? Come evi-
lare che il succedersi di
proposte nuove “bruci”il
prodotto troppo in fretla?

R.:Ormai, per quanto
riguarda il coordina-
to in carta di un certo
ipo come puo essere
il nostro, la clientela ha impa-
ratoa capire e ad apprezzare la
vera qualita del prodotto in
aggiunta al lato estetico.

Sul piano della grafica ritengo
che debba essere particolare e
anche vivace, ma mai rinun-
ciare al buon gusto e all’equili-
brio stilistico. E per questo,
come giasuccede peril vasella-
me tradizionale, un piatto in
carta ben formato, brillante,
con un colore o un disegno
classico piace e continua a pia-
cere al cliente. Prendendo
come esempio il nostro “Pe-
chino”, non credo di esagera-
re affermando che sara pro-
dotto per lungo tempo cosi
come tutte le tinte unite.

enza
zupplera
non vale

A conferma di quanto sosten-
go, vorrei sottolineare che
I'Ttalparty € sorta nell'85 con 2
coordinati; ora, a inizio 91 ne
comprende 19 e dalla produ-
zione € stato tolto ora solo il
coordinato “Perla” e non per-
ché non fosse piu richiesto o
non lo ritenessimo piu “alla
moda”, bensi perché aveva un
aspetto troppo simile al mo-
dello “Argento” inducendo il
cliente rivenditore a sceglier-
ne solo uno dei due.

D.: Il marchio Italparty ha lan-
ciato e imposto sul mercato elemen-
li nuovi a completamento del set da
tavola, vale a dive la zuppiera, le
coppetle, i vassoi, i sottopiatti.

L proprio vero che nes-
suno aveva mai pensato
prima a queste forme?
Perché?

R.: Noisiamoisoli ad
aver creato e posto sul
mercato elementi
nuovi ed altri ancora
ne verranno, grazie
alla tecnologia sem-
pre piu sofisticata
della nostra officina
meccanica conside-
rata leader nel setto-
re da tre generazioni.
Abbiamo fra I'altro
creato una zuppiera alta ben 9
cm, quindi dall'imbutitura dif-
ficilissima, tant’é vero che,
escludendo le nostre, sul mer-
cato si trovano solo delle
vaschette piegate e incollate,
atte a contenere null’altro che
dolci o salatini. Il fatto che nes-
suno abbia pensato prima a
realizzare forme nuove dipen-
de appunto dalle difficolta e
dai conseguenti costi che si in-
contrano in fase di realizzazio-
ne. Era comunque necessario
introdurre sul mercato un co-
ordinato in carta veramente
completo; ritengo infatti as-
surdo abbinare piatti di cartaa
zuppiere e vassoi tradizionali:
in talmodo cadrebbe lo scopo.



Ecco perché Italparty produce
sette forme di piatti, tre
ersi vassoi € una zuppiera.

D.: Quando disegna una nuova
Gllzione su quali coordinate si
muove? Cerca di interpretare le
tendenze del gusto femminile o
wuarda con attenzione anche ad
: possibile stile maschile? Oppu-
1 to sta nel trovare elemen-
1o cfw mette d accordo i due sessi?

R.: [l motivo per cui puntiamo
prattutto sulle tinte unite e
indi su un discorso
tremamente lineare

classico € proprio

una linea prettamente infantile.
Perché?

R.: Non credo disegnero mai
una linea esclusivamente in-
fantile con i soliti decori ormai
superati; nel caso, pensero a
forme nuove piu adatte allo
scopo. Ci sono comunque al-
cuni disegni e grafiche da noi
proposte che si possono
adattare perfet-

tamente

ad un

party per bambini.

f)ef dq'in:re prazt di ver dz

librati oppure la mzde meno




